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Jak vytvaret medialneé atraktivni
tiskove zpravy

Spravna struktura tiskove zpravy
Na jaka meédia cilit

Jak spravné komunikovat s medii
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Maji informovat o vyznamnych udalostech,
novinkach ¢i zménach

Maji propagovat organizaci, spolecnost, firmu

Jsou ¢asto jedinym moZnym zpusobem, jak
medializovat urcitou udalost

Medidlni vystup byva dulezitym méFitkem
uspéechu
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Na vytvareni TZ existuji ve firmach oddeleni
zabyvajicl se vztahy s verejnosti (public
relations)

Zameruji se na né takeé specializovane PR
agentury

Vsichni ale vychazeji ze stejnych principu,
jez si nasledne ukazeme

NIKDO NIC PREVRATNEISIHO ZATIM
NEVYMYSLEL
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1. Vybrat spravné médium - rozhodnout,
komu je TZ urcena, pro jaké publikum,

a vybrat, ktera media vybrané publikum
konzumuje

2. Mame médium? Musime vybrat
spravného adresata TZ (pouze konkrétni
novinari rozhoduji o tom, zda bude informace
publikovana) => novinar je prostrednik mezi
vasi organizaci a verejnosti
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3. Musime zaujmout novinare =>
vymyslet pro nej atraktivni téma, aby TZ
neskoncila rovnou v kosi a vase e-mailova

adresa pozdeéji mezi spamem

4. Zajimave téma musi byt na prvni
pohled patrné => zasadni je TITULEK

(uz podle néj se lide v redakcich
rozhoduji, zda budou ve zprave cist dal)
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5. Podporte svou TZ tim, ze udelate cast
prace za novinare, ktery nerad premysli
=> jasna struktura TZ, spravna
stylizace, vécna Uprava a gramaticka

spravnost

6. Obrazkem cCi grafikou zaujmete nejlip
- tistena periodika dnes temer z poloviny
tvori obrazove informace, pokud je maji
novmarl naservirovane, sance na uspech
se zvysuje
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7. DulezZité je dodrzovat spravné
schéma TZ. Zasadni je také objektivni
pohled autora => vyhybejte se emotivne
zabarvenym projevum. Podstatna je
nestrannost!

8. Piste vaznym tonem, ale ne upjatym.
Piste ve 3. osobe, nejdulezitéjsi dejte do
uvodu, meéné podstatne (background)
nechte na zaveér
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9. Zprava musi byt kratka, jasna,
srozumltelna Vyvarujte se odbornych
vyrazu, pokud jim novinar nerozuml
nebude se celkem dale zabyvat =
zjednodusujte sami, pokud to za vés
udéla novinar, snadno dojde ke zkresleni
Ci chybé

PREDSTAVTE SI NEJHLOUPEJSIHO
MOZNEHO CTENARE A NAPISTE ZPRAVU
TAK, ABY JI I ON POCHOPIL
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10. Budte chytri a propagujte
nenapadneé => Pokud bude zprava prilis
propagacni, novinar neprosadi jeji vydani
pred svymi nadrizenymi a ctenari ji budou
vnimat negativné

Zkuste treba prvky podprahove reklamy
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TZ se lisi od jinych textu, napfriklad
odbornych, kde se to hlavni dava na
konec; v TZ vse podstatné dejte na
zacatek

V TZ plati obracena metoda - rozuzleni
musi byt hned jasne¢, a to v TITULKU
(pfipadn& PODTITULKU), PEREXU

a ZACATKU TEXTU
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NejdtileZitéjsi informace a odpovédi na zakladni novinafské otazky:
Kdo? Co? Kdy? Kde? Pro¢? Jak?

Rozsifujici informace. Vyjadreni aktérd.
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Souvislosti a kontext

Zbytné podrobnosti
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Zdroj: Jak ucinné osl

racena pyramida
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Zahlavi stranky
Oznacuje, ze se jedna o tiskovou zpravu
— je to dulezité, davate tim najevo, ze
obsah textu je volneé Siritelny; do zahlavi
patri také logo a jméno organizace

Titulek
Kratky, vystizny a hlavneé poutavy
=> musi za kazdou cenu zaujmout
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Datum a domicil
Datum je duleZity, novindrf potfebuje
vedet, zda je TZ zprava aktualni

1 M0

Domicil: nesmi chybét ani oznaceni mista,
kde zprava vysla, pripadné mista,
ke kteremu se vztahuje
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Perex
Samostatny textovy utvar, jakysi
rozsireny podtitulek, casto tucnym
pismem nebo kurzivou

Jedna se vlastné o poutavou anotaci
textu, ktery bude nasledovat

Obsahuje zakladni informace ze zpravy,
musi zaujmout
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Prvni odstavec (lead)

I sem opét patfi nejdulezitéjsi obsah zpravy,

odpovidame na otazky typu:

kdo

CO
kdy
kde
jak
proc

s kym

za kolik...
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Nasledujici odstavce (body)

Prehledny, srozumitelny, logicky
navazujici sled novych informaci, nesmeji
chybét citace!

Citace: jediné obsahuji komentare

a nazory (emocni stranka); ¢im vyse je
citovany postaveny, tim vétsi relevance
pro novinare. I citace musi byt na prvni
precteni srozumitelna
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Zaver (background, pozn. pro editory)
Udaje o organizaci, jez TZ vydava, mozno
uvest i sirsi kontext zpravy

Podpis

Zprava s konkretnim autorem (jménem)
ma Vvétsi relevanci

+ nesmeji chybéet kontaktni informace
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Vhodny vybér relevantniho média muze
zasadné pomoci => neposilejte stovky
e-mailu, pokud nevite, kdo je adresatem

Zajistete si primy kontakt na vytipovana
media, nejlépe kontakt na konkretniho
novinare (zajdete s nim na kafe, osobni
kontakt bori hranice) => ,anonymni"
zpravy se snadneji zahazuji
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Duvéryhodnd odesilaci adresa

Do predmetu patri informace, ze se jedna
0 TZ a dobré je tam také hned dat, proc
by se mél novinar zpravou zabyvat

Samotnou TZ umistéte do prilohy, nejlépe

nejrozsireneéjsi format (,,.doc")

Novinare oslovte jménem, at vi, Ze o ném
vite

Do téla e-mailu muZete dat titulek a perex
=> novinar se hned dozvi, oC jde
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Cim aktualnéjsi, tim lepsi
=> dnes je lepsi nez vcera
a vcera lepsi nez minuly tyden

Velikost tiskové zpravy by meéla byt
maximalné jedna stranka A4, coz je
priblizné 350 slov

Adresaty dejte do skryte kopie!
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NejCasteji zminovanymi projekty byly
investice do pamatek v obci => neni
nutne byt odkazan jen na regionalni
media, i ,velka"™ periodika maji rubriky
napr. Tip na vylet

Nezapominejte na CTK. KdyZ si novinar
nevsSimne sam, nekdy zpravu vyda
Z agentury

DBEJTE NA OSOBNI KONTAKTY
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Dekuji Vam za pozornost
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